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Easyvote: Erh6hung der Wahlbeteiligung — Schriftliche Antwort des
Stadtrats auf die Kleine Anfrage von Anna Ott namens der Griinen
Fraktion vom 22. Juni 2015

Kurzinformation Der Stadtrat verzichtet auf den flichendeckende Versand der
Easyvote-Wahlhilfe fiir die National- und Sténderatswahlen vom Ok-
tober 2015, da die Zielgruppe fir die Broschure die Jugendlichen im
Alter von 18-25 Jahren sind, das Potenzial von Wahlenden insbe-
sondere Uber die Sozialen Medien und Gber direkte Gesprache zur
Teilnahme motiviert werden kann und die Kosten in einem ungin-
stigen Verhaltnis zur vermuteten Wirkung stehen. Im Ubrigen sind
bereits heute zahlreiche niederschwellige Internet-Angebote fir die
Meinungsbildung vorhanden. Die Stadt wird an eidgendssischen
und kantonalen Urnengéngen weiterhin und wie bisher die Broschi-
ren an die 18-25-jahrigen Stimmbuirgerinnen und Stimmbdurger ver-
senden.

Liestal, 8. September 2015

Flr den Stadtrat Liestal
Der Stadtpréasident Der Stadtverwalter
Lukas Ott Benedikt Minzer




DETAILINFORMATIONEN

1. Ausgangslage

Mit Kleiner Anfrage vom 22. Juni 2015 fuhrt Einwohnerratin Anna Ott namens der Grilinen
Fraktion im Wesentlichen aus, die Stadt Liestal habe die Easyvote-Abstimmungshilfe fir
Stimmberechtigte zwischen 18 und 25 Jahren abonniert. Die Hilfen senkten die Hirde, sich
mit den auf nationaler Ebene aktuellen politischen Vorgaben zu befassen. Sie erklarten in
einfacher Sprache die Vorlagen und die Jugendlichen kénnten sich damit ein korrektes und
politisch neutrales Bild machen. Auf die National- und Standeratswahlen hin produziere
easyvote eine Broschire, mit dem Ziel, Schweizerinnen und Schweizer aller Altersgruppen
zu motivieren, an den Wahlen 2015 teilzunehmen. Die Wahlbeteiligung im Kanton Basel-
Landschaft habe mit 33.8 % an den Landratswahlen 2015 einen neuen Tiefstwert erreicht.
Studien zeigten, dass der Wahlakt flir viele zu schwierig sei. Man erbete deshalb die Be-
antwortung folgender Fragen: '

1) Was spricht aus Sicht des Stadtrats dagegen, die easyvote Wahlhilfe vor den National-
ratswahlen einmalig an alle Stimmberechtigten zu schicken?

2) Ware es nicht sinnvoll — unter Anbetracht der sehr tiefen Wahlbeteiligung bei den Land-
ratswahlen im Februar — die easyvote Wahlhilfe an alle Stimmberechtigten zu schicken?

3) Ist der Stadtrat bereit, sich dafiir einzusetzen, dass die easyvote Wahlbroschiire im Hin-
blick auf die Nationalratswahlen an alle Stimmberechtigten verschickt wird?

2. Grundsiatzliche Ausfiihrungen

Gemass Selbstdeklaration (www.easyvote.ch/de/ueber-uns/ueber-easyvote/uebersicht/) in-
formiert die Easyvote-Abstimmungshilfe einfach, verstandlich und politisch neutral {iber kan-
tonale und nationale Abstimmungsvorlagen sowie Wahlen. Per Facebook, Twitter und
Website sensibilisiert easyvote die Jugendlichen zur Teilnahme an Abstimmungen und
Wahlen. Das Motto ist dabei immer: «von Jugendlichen fiir Jugendliche». Durch easyvote
sollten vor allem Jugendliche und junge Erwachsene zwischen 18 und 25 Jahren erreicht
werden. Ein besonderer Schwerpunkt wird auf Jugendliche gelegt, welche an der Politik
grundsétzlich interessiert sind, sich aber noch nicht engagieren, da die offiziellen Informa-
tionen und die Mobilisierung nicht auf sie zugeschnitten sind. So will easyvote Jugendliche
erreichen, welche schon mehrmals in ihrem Leben an die Urne gegangen sind. Dort ist das
Mobilisierungspotenzial am gréssten. Bei den Abstimmungen sind dies 76%, bei den Wah-
len 56% aller Personen zwischen 18 und 25 Jahren. Damit benennt Easyvote als Zielgrup-
pe die Jugendlichen.

Fazit: Eine Ausdehnung des Angebots auf die ganze Bevdlkerung ist somit nicht das Ziel
von easyvote, insbesondere da es ein Projekt des Dachverbands der Schweizer Jugend-
parlamente darstellt. Dies wurde dem Unterzeichnenden im Ubrigen auch fiir die Unterla-
gen fUr die Nationalrats- und Standeratswahlen telefonisch bestatigt.

Gemass der «Planungsstudie politisches Interesse und Jugendpartizipation» des gfs.bern,
Menschen.Meinungen.Méarkte vom 13. Oktober 2014, welche im Auftrage von easyvote er-
stellt wurde, ist der haupts&chliche Grund fir eine Nicht-Teilnahme am politischen Prozess
das fehlende politisches Interesse. Die Uberforderung sei oft eine Folge des Desintresses,
welches auch durch Beteiligungsvereinfachungen kaum behoben werden kénne. Als Er-
kenntnisse resultierten aus der Studie im Wesentlichen, dass das TV wichtigstes Informati-
onsmedium fir politische Inhalte und das Gespréch das zentrale (mediale) Motivationsin-



strument fir die Teilnahme sei. Zudem héatten Internet und neue soziale Medien im Ansatz
das Potenzial, neue Schichten zu mobilisieren.

Fazit: Die Versendung der Broschiire an alle Einwohnerinnen und Einwohner ist gemass
einer eigenen aktuellen Studie von easyvote fir die Ausdehnung des Wahlerpotentials nicht
das Instrument der ersten Wahl.

Ein flachendeckender Versand der Easyvote-Broschiire flr die rund 8'700 Stimmberechtig-
ten der Stadt Liestal wiirde bei einem (von easyvote empfohlenen) direkten Versand Gber
die Druckerei bei einem offerierten Preis von CHF 1.23 pro Person (inkl. Versandkosten
und inkl. MWSt.) rund CHF 10°000.-- kosten.

Fazit: Die Hohe der Aufwendungen steht in einem ungiinstigen Verhaltnis zur (vermuteten)
Wirkung, insbesondere im Lichte der obenstehende Ausflihrungen bezliglich Potenzial der
Teilnehmenden.

Abschliessend ist festzuhalten, dass auf dem bevorzugten Informationsmedium fir Jugend-
liche, dem Internet, zahlreiche neutrale Hilfsangebote fur die politische Meinungsbildung
bestehen, neben den Informationsplattformen der involvierten politischen Parteien.

Eazit: Die Jugendlichen kdnnen sich auf dem bevorzugten Informationsmedium Internet
ausreichend Uber die anstehenden Wahlen informieren (vgl. www.easyvote.ch,
www.smartvote.ch, www.vimentis.ch, www.ch.ch/de/wahlen2015/, wie auch in den ein-
schlagigen Dossiers der Tageszeitungen und -medien: www.20min.ch/wahlen2015,
www.nzz.ch/schweiz/wahlen2015).

Beantwortung der konkreten Fragen

1) Was spricht aus Sicht des Stadtrats dagegen, die easyvote Wahlhilfe vor den National-
ratswahlen einmalig an alle Stimmberechtigten zu schicken?

Die Kosten von CHF 10'000.-- stehen in einem unglinstigen Verhaltnis zur vermuteten Wir-
kung.

2) Ware es nicht sinnvoll — unter Anbetracht der sehr tiefen Wahlbeteiligung bei den Land-
ratswahlen im Februar — die easyvote Wahlhilfe an alle Stimmberechtigten zu schicken?

Nein, denn die Easyvote-Wahlhilfe richtet sich (weiterhin) an die Zielgruppe der 18-25-
jahrigen. Die Broschiire kann nicht viel gegen den Hauptgrund der Wahl- und Abstim-
mungsabstinenz, ndmlich das fehlende politische Interesse ausrichten. Das Potenzial be-
steht in der Gewinnung neuer Schichten via Sozialer Medien sowie in der direkten Ge-
sprachsflihrung (z.B. in der Familie).

3) Ist der Stadtrat bereit, sich dafiir einzusetzen, dass die easyvote Wahlbroschiire im Hin-
blick auf die Nationalratswahlen an alle Stimmberechtigten verschickt wird?

Aufgrund des unglnstigen Wirkungsgrades respektive unglnstigen Kosten-Nutzen-
Verhaltnisses sieht der Stadtrat vom flachendeckenden Versand ab.
Beilage

Planungsstudie politisches Interesse und Jugendpartizipation — Wichtigstes in Kiirze —
gfs.bern, vom 13. Oktober 2014 (im Auftrage von easyvote).
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Im Elternhaus angelegte, aber vielfaltige
Entwicklungsmoglichkeiten vom
Jungbirger zum Citoyen

Abstimmungen als Motoren der
Teilnahmebereitschaft der Jugend

Planungsstudie politisches Interesse und
Jugendpartizipation

Wichtigstes in Klrze

Im Auftrag von easyvote — ein Projekt des
Dachverbands Schweizer Jugendparlamente

Projektteam

Lukas Golder Politik- und Medienwissenschafter
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Das Wichtigste in Kurze

Der Dachverband Schweizer Jugendparlamente (DSJ) hat sich zum Ziel gesetzt,
die Beteiligung junger Birger und Blrgerinnen zu erhdhen. Die Studie von
gfs.bern soll dem DSJ helfen, die easyvote-Kampagne effizient und effektiv zu
planen.

Grundlage der Auswertung bildete eine Befragung von 1309 Schilerlnnen aus
zehn ausgewidhlten Kantonen im September und Oktober 2014. Die Stichprobe
entspricht einer Klumpenauswahl: Aus den zehn Kantonen wurden zuféllig
Schulen und in einem weiteren Schritt Klassen ausgewahlt, die als Untergrup-
peneinheit vollstédndig befragt wurden. Die Stichprobe wurde so gewichtet,
dass die Aussagen reprasentativ flr die gesamte Schweiz sind.

Das politische Interesse und die Involvierung
in Politik

. Die Schweizer Jugendlichen sind — zumindest, wenn man sie mit den alteren
Massu_g_es Interesse an Stimmberechtigten vergleicht — an politischen Inhalten méssig interessiert. In
politischen Inhalten Gymnasien ist das Interesse deutlich héher als in Berufsschulen.

Eine Teil von den Jugendlichen zeigt keinerlei oder nur geringes Interesse an
Politik, setzt sich zudem kaum je mit politischen Inhalten auseinander und
kommt auch mit Kampagnen zur Forderung des politischen Interesses kaum je
in BerUhrung. Sie haben im Elternhaus oft keinerlei politische Inhalte vermittelt
erhalten und ihnen fehlt somit die zentrale Initialziindung zur politischen Partizi-
pation. Fordermassnahmen haben bei diesen Jugendlichen von vornherein
geringe Erfolgsaussichten.

Grafik 1

Vergleich Interesse weltweite/Schweizer Politik

"Ganz generell, wie sehr interessierst du dich flir weltweite/ Schweizer Politik?"

in % Schillerinnen zwischen 15 und 21 Jahren

u Uberhaupt nicht
interessiert

& cher nicht interessiert
weiss nicht/keine
Antwort

® cher interessiert

m sehr interessiert

8

7

Interesse weltweite Politik Interesse Schweizer Politik

© gfs.bern, Kampagnenplanung easyvote, September/Oktober 2014 (N = 1308)




Abstimmungen verfiigen
iiber Hebewirkung fiir die
Forderung der Teilnahme

Elternhaus als zentraler
Treiber des politischen
Interesses

Grafik 2

Die "Politikfreaks" — eher gering an der Zahl, aber politisch hoch motiviert —
missen zur Beteiligung nicht Uberredet werden. Sie nehmen sowieso teil. Da-
neben gibt es aber eine relative Mehrheit, die ein gewisses politisches Interes-
se zeigt und sich ab und zu, aber eher unregelmassig, tber Politik informiert. Ihr
Interesse gilt vor allem Abstimmungen, etwa derjenigen Uber die Massenein-
wanderungsinitiative. Nationale Abstimmungen sind fir Jugendliche zudem
generell interessanter als die anderen Elemente des politischen Systems der
Schweiz inklusive der Wahlen. Zwei Drittel der Mittelschilerlnnen zeigt sich an
eidgendssischen Urnengédngen interessiert, in den beiden anderen Schultypen
sind es 44 (kaufmannische BFS) beziehungsweise 35 Prozent (gewerbliche
BFS). Selbst in dem Interessensgebiet, das am zweithdufigsten angegeben
wurde — Politik zu konkreten Themen - sind Sachfragen enthalten, die vor allem
im Zusammenhang mit Volksentscheiden die Aufmerksamkeit der Jugendli-
chen erlangten (Zuwanderung, Personenfreiziigigkeit oder Lohnpolitik). Ab-
stimmungen bilden aber haufig den Ausgangspunkt fir eine weitere (mogli-
chen) Involvierung. Wer sich an einer spezifischen Abstimmung beteiligt oder
sich gar aktiv daflir engagiert hat, dessen Interesse wird mit der Zeit auch fir
andere politische Belange geweckt. Darin liegt eine Chance, politisches Inte-
resse und Engagement nachhaltig zu férdern.

Das Elternhaus ist des Weiteren nach wie vor einer der zentralen Treiber des
politischen Interesses. Am Familientisch wird (ungezwungen) Uber politische
Inhalte diskutiert; hier wird das politische Interesse frih geweckt. Etwa die
Hélfte der Jugendlichen (49 Prozent) gab deshalb auch an, dass es ihre Eltern
(oder andere Verwandte) waren, welche die politische Leidenschaft in ihnen
entfacht haben. Hinzu kommmen 14 Prozent, die von ihren Geschwistern, die in
der Regel auch zum Elternhaus zéhlen, politisch motiviert wurden. Keine weite-
re Instanz wurde auch nur anndhernd so haufig wie das Elternhaus genannt.
Die Lehrerinnen folgen als Motivatorlnnen mit einem Anteil von 28 Prozent auf
Platz zwei, die Peers {'Freunde aus meinem naheren Umfeld") mit 23 Prozent
auf Platz drei.

Politisch motivierende Personen

"Welche Personen haben dich fir deine letzte politische Aktivitdt motiviert oder kénnten dich fiir eine zuk{inftige

politische Aktivitat motivieren?"

in % Schulerinnen zwischen 15 und 21 Jahren
meine Eltem oder andere erwachsene
Verwandte
mein Lehrer/meine Lehrerin
Freunde aus meinem ngheren Umfeld
meine Geschwister
mein bester Freund/meine beste Freundin
Schulkollegen

mein Arbeitgeber oder Mitarbeitende am -El

Arbeitsplatz/Lehrmeister

Politikerinnen und Politiker [ CE

bekannte Personen aus Kullur, Musik [ 5|

oder Sport (als Werbung)

Trainer oder Leiter (ausserschulische [ 3 |

Aktivitaten)

ich wurde noch nie motiviert RS 1

weiss nicht/keine Antwort

10

© gfs.bern, Kampagnenplanung easyvote, September/Oktober 2014 (N = 1308)




TV als wichtigstes Medi-
um fir politische Inhalte -
vergleichsweise geringe
Bedeutung von Online-
Medien

Hohere Bereitschaft bei poli-
tischen

Aktivitaten mit

geringerem Aufwand

Die Schule ist zwar ebenfalls ein Ort des politischen Informationsaustausches,
aber dies ist abhéngig vom Schultyp, wobei in Gymnasien mehr Austausch
stattfindet. Das wichtigste massenmediale Informationsmedium fir politische
Themen wiederum ist das Fernsehen. Im Vergleich zur grossen Bedeutung von
Online-Medien flr generelle Informationen werden fUr die politische Informati-
onsgewinnung gerne auch Vertrauensmedien wie Fernsehen, Zeitungen oder
Broschiren genutzt. Ausldser fir politische Diskussionen sind weniger die so-
zialen Medijen als vielmehr das Fernsehen.

Das politische Mobilisierungspotenzial bei
den Jugendlichen

Politische Partizipation kann unterschiedliche Formen annehmen: Die konventi-
onelle, klassische Form der politischen Mitbestimmung, aber auch unkonventi-
onelle, teils gar illegale Beteiligungsformen wie Sitzblockaden oder das Mit-
marschieren an Demonstrationen. Diese verschiedenen Beteiligungsformen
Uben eine unterschiedliche Attraktivitdt auf verschiedene Gruppen aus und
setzen ausserdem auch ein unterschiedliches Involvierungs- und Motivationsni-
veau voraus. Generell gilt: Die Beteiligungsbereitschaft bei politischen Aktivita-
ten, die nur wenig Eigeninitiative vom Burger abverlangen, ist relativ hoch. Je
mehr Voraussetzungen die Beteiligungsformen jedoch hat, umso tiefer falit die
entsprechende Teilnahmebereitschaft aus.

So geben 44 Prozent der befragten, stimmberechtigten Schilerlnnen an, an
Abstimmungen bestimmt teilzunehmen, 38 Prozent an den Wahlen 2015, wah-
rend 22 Prozent bestimmt Initiativen, Referenden oder Petitionen unterschrei-
ben wollen. 36 Prozent beabsichtigen, bestimmt an Diskussionen teilzuneh-
men. Alle diese politischen Mitbestimmungsmaéglichkeiten setzen einen gerin-
gen Aufwand von Seiten des einzelnen Blrgers voraus.

Sobald es aber um Beteiligungsformen geht, die eine starke Eigenmotivation
und vor allem Eigeninitiative und Engagement vom Burger abfordern, fallen die
gesicherten Teilnahmequoten (Anteil "bestimmt teilnehmen') unter 10 Prozent.
In der Zusammenfassung seien nur ein paar Beispiele erwédhnt: Sich an einer
Unterschriftensammlung aktiv zu beteiligen (und nicht bloss passiv zu unter-
schreiben), wollen 7 Prozent der Schilerlnnen. Einer politische Facebook-
Gruppe beitreten, beabsichtigen 6 Prozent zu tun. Die Beteiligung an illegalen
Demonstrationen haben 9 Prozent ins Auge gefasst, wahrend 4 Prozent die
Teilnahme an einer Gemeindeversammlung vorsieht.

Insgesamt betrachtet, ist das Mobilisierungspotenzial fur verschiedene Aktivita-
ten und Beteiligungsarten der Jugendlichen begrenzt, aber bislang wohl nicht
vollstdndig ausgeschopft worden. Begrenzt wird das Mobilisierungspotenzial
vor allem dadurch, dass eine betrdchtliche Zahl der Jugendlichen apolitisch ist:
Eine Clusteranalyse der verschiedenen Beteiligungsformen ergab einen Anteil
von 17 Prozent der Schilerlnnen, die sich kaum je an einer der erfragten politi-
schen Mitbestimmungsmaoglichkeiten beteiligen.

Fir die Kampagne wichtiger sind indes die Gelegenheitsstimmer, deren Anteil
Uber 30 Prozent betrdgt. Sie sind von der Politik zwar nicht in der enthusiasti-
schen Form ergriffen wie die "Engagierten”, aber sie nehmen ab und zu teil, vor
allem an Abstimmungen — je nach Betroffenheit und je nachdem, inwieweit sie
vom entsprechenden Thema betroffen sind. Die Vermittlung des letzteren ist
indes die Aufgabe einer Kampagne, zumal die politische Mobilisierung noch
gesteigert werden kann, sobald sich diese Jugendlichen einmal an Abstim-
mungen zu beteiligen begonnen und damit Erfahrung und Sicherheit in der
Abstimmungsdemokratie gewonnen haben.



Grafik 3

Partizipationstypen unter den jungen Wahlerinnen

in % Schiilerinnen zwischen 18 und 21 Jahren, die stimmberechtigt sind

Die Unkonventionellen
26

Die Internetaffinen
7

Die Apolitischen
17

Die Engagierten
1%

Die
Gelegenheitsstimmer
und -wahler

33

© gfs.bem, Kampagnenplanung easyvote, September/Oktober 2014 (n = 493)

Motive gegen Teilnahme:
fehlendes Interesse und
Uberforderung

Griinde fiir die Teilnahme und die Nicht-
Teilnahme

Es gibt zahlreiche Grliinde, den Urnen fernzubleiben. Am h&ufigsten wird eine
materielle Uberforderung geltend gemacht — was fiir Jugendliche, die noch neu
im "Abstimmungs- und Wahlgeschaft" sind, nicht weiter verwunderlich ist. So
waren 68 Prozent damit einverstanden, dass die (meisten) Kandidierenden un-
bekannt sind, 56 Prozent bestatigten, dass (als Folge davon) die Kandidatensu-
che schwer falle und 51 Prozent kritisierten, dass die Sprache der Politik kom-
pliziert sei. Das Gute an der materiellen Uberforderung ist, dass sie mit dem
Alter eher abnimmt und man vergleichsweise einfach Massnahmen dagegen
beschliessen kann. Frauen beklagen haufiger eine materielle Uberforderung
durch das Wahlisystem und das Wahlverfahren als Ménner.



Grafik 4

Argumente gegen Teilnahme an Wahlen (1)

"In der Folge sind einige Argumente aufgelistet, die gegen eine Teilnahme an den Wahlen in der Schweiz
sprechen. Wie einverstanden bist du mit den folgenden Aussagen?”

kenne Kandidierende nicht "Ich kenne die Kandidierenden nicht."

schwierig Kandidierende zu finden "Es ist schwierig, Uiberzeugende Kandidierende zur Vertretung der eigenen Interessen zu

finden.”

Sprache zu kompliziert "Die Sprache der Politikerinnen und Politiker ist zu kompliziert, um sich ein Bild zu machen."
schwierig Partei zu finden "Es ist schwierig, eine Partei zu finden, die einen (berzeugt und die eigenen Interessen vertritt."
Informationssuche zu kompliziert "Es ist zu kompliziert, alle wichtigen Informationen zu den Wahlen zusammenzusuchen."
keine Zeit "Ich habe keine Zeit mich mit politischen Themen auseinanderzusetzen.”

Politiker verfolgen eigene Interessen "Politikerinnen und Politiker verfolgen sowieso nur die eigenen Interessen.”

in % Schiilerlnnen zwischen 15 und 21 Jahren

kenne Kandidierende

nicht 35 9 16 7
e T e
e 14 42 16 23 5
Sprache zu kompliziert 14 37 9 30 10
schwierig Partei zu finden 14
infomatiopasiche 2,
kompliziert 10 S8 13 3 —
keine Zeit 10
Politiker verfolgen eigene
Interessen 10 27 17 38
®yoll einverstanden B eher einverstanden weiss nicht/keine Antwort

B eher nicht einverstanden

® {iberhaupt nicht einverstanden

© gfs.bern, Kampagnenplanung easyvote, September/Oktober 2014 (N = 1308)

Alternative oder neue
Beteiligungsformen mit
nur beschrankten Wir-
kungen auf politisch
Abstinente

Andere Grinde sind hingegen grundsétzlicherer Natur: 17 Prozent sind der
Meinung, dass die eigene Stimme sowieso nichts zahlt, wahrend etwa 31 Pro-
zent der Ansicht sind, Wahlen @ndern ohnehin nichts, da die wahre politische
Macht von anderen ausgelbt wird. Diese grundsétzlichen Bedenken sind kaum
Zu zerstreuen.

Zusammengefasst lasst sich sagen, dass der hauptsédchliche Grund fir eine
Nicht-Teilnahme fehlendes politisches Interesse ist, das sich in einer geringen
Kompetenzselbstzuschreibung und einer geringen Motivation, sich mit politi-
schen Angelegenheiten zu beschaftigen, auswirkt. Uberforderung ist gewiss
auch ein Problem: Eine Clusteranalyse ergab, dass fast ein Drittel (32 Prozent)
zu diesen Uberforderten zahlt. Haufig ist die Uberforderung entweder auf feh-
lende Abstimmungserfahrung zurlickzufihren und "wéchst sich" gewissermas-
sen aus. Oft aber ist es einfach eine Folge von Desinteresse und kann dem-
nach auch durch Beteiligungsvereinfachungen kaum behoben werden. Die
Forderung alternativer oder neuer Beteiligungsformen kdnnte einen geringen
Teil der bisher Abstinenten an die Urnen locken, aber auch diesen Anstrengun-
gen sind Grenzen gesetzt.

Die Bewertung der Kampagneninstrumente

Drei Massnahmen werden von den Jugendlichen merklich vor allen anderen
Kampagneninstrumenten bevorzugt: Vereinfachte journalistische Beitrdge Uber
Politik etwa in "20 Minuten’, ein auf Jugendliche speziell zugeschnittenes Bun-
desbichlein sowie das E-Voting. Alle drei Instrumente gehdren zu den Kernta-
tigkeiten des DSJ. Sprachlich und materiell verstédndlich geschriebene Ent-
scheidhilfen werden vor allem von Frauen unterst(tzt. Bei den Frauen ist zu-
dem auch mehr Potenzial zur Ausschépfung des politischen Interesses vorhan-
den, denn Schilerinnen sind generell weniger an Politik interessiert als ihre
gleichaltrigen Mitschiler. Weniger gefragt sind hingegen Massnahmen, die
Spass, Lifestyle und Politik zu verbinden versuchen. VIP-Veranstaltungen,



Wabhlparties und Jungblrgerfeierlichkeiten erzielten geringe Unterstitzungs-

werte.
Grafik 5
Massnahmen fiir junge Menschen (1) Massnahmen fiir junge Menschen (4)

"Mil dem Projekt easyvote versuchl man so viele junge A wie méglich =] ivil , wahlen "Mit dem Projekt sasyvata versuchl num sq viele Junge Menschen wie méglich zusétzlich zu motivieren, wihlen
zu gehen, Das bedeutel, dass mit verschiedenen Massnahmen Menschen erreicht werden sollen die slch sonsl zu gehen, Dan badauled, dass ma emeichl werden sollen, die sich sonsl
nichl so sehr fiir das Wihlen i i Was fur A findesi du geeignel, um zusaizlich junge nlchl so sehr fir das Wahlen i i Was fir N findesl du geeignet, um zusalzlich junge

M; hen fiir den zu i 7" far den zu i 7

Beltrage Baitrage in Medien wie 20 Minulen, die einfach und verstandlich uber das Wahlen miLViP mil VIP (Promis)"
informieren” w-m -Party 'Lockere Wahl-Party il Tipps zum Wahlen®
iiren “Einfache, versla die iber das Wahten und die Partelen informieren” die zur aufrulen”
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Die Thesen

Zusammenfassend formulieren wir mit Blick auf die Planung der easyvote-
Kampagne folgende grundlegenden Thesen zur Partizipationsbereitschaft der
Jugendlichen.

Das Elternhaus als Schule der engagierten Staatsbiirgerinnen

So wie die Vereine "Schulen der Demokratie" sind, ist das Elternhaus der Ort,
an dem das politische Interesse geweckt und folglich auch die Teilnahmebe-
reitschaft geférdert wird. Wem das politische Interesse nicht im Elternhaus
Ubermittelt wurde, kann spater nur schwerlich ftir ein politisches Engagement
motiviert werden. Dabei kénnen auch regionale Unterschiede festgestellt wer-
den: Westschweizer Eltern beteiligen sich weniger oft als Deutsch-
schweizerinnen, was sich auch auf die Teilnahmebereitschaft ihrer Kinder ab-
farbt. Wenn Gesprache Gber Schweizer Politik am Familientisch nicht stattfin-
den, dann ist eine Politisierung erschwert, aber nicht ausgeschlossen.

Abstimmungen und im Speziellen Initiativen als "Motoren" der Teilnah-
mebereitschaft

Sofern politisches Interesse vorhanden ist, beschaftigen sich Jugendliche vor
allemn mit Abstimmungen und Abstimmungsthemen. Darunter interessiert vor
allem das Thema der Migration und damit verknipfte Sachfragen, was sich mit
den Befunden des CS-Jugendbarometers deckt. Wichtig ist aber, dass man die
Chancen, die in einer Abstimmungsteilnahme liegen, erkennt. Dadurch, dass
sich Jugendliche einmal beteiligen, beginnen sie, Erfahrungen im "Abstim-
mungsgeschéft® zu sammeln, ihr politisches Wissen zu mehren, was wiederum
dazu fuhren kann, dass sie Gefallen und Spass daran finden — ideale Vorausset-
zungen fir eine starkere und in der Folge ausbauféhige Mobilisierung auch fir
Wahlen.




Uberforderung halt Jugendliche vom Wihlen ab - kann jedoch wirksam
bekampft werden

Viele Jugendlichen beklagen sich darliber, dass die politische Sprache zu kom-
pliziert sei, die Kandidierenden kaum bekannt seien und der Wahlakt generell zu
schwierig sei. Einfache und verstdndliche Wahlinformationen kénnen einen
Beitrag zur Reduktion von Uberforderung leisten. Das Gute an der materiellen
Uberforderung ist, dass sie = im Gegensatz etwa zur fehlenden Motivation —
vergleichsweise einfach zu bekdmpfen ist.

Politische Beteiligung als seriose Birgerpflicht und nicht als Lifestyle-
Event

Jugendliche sind der Ansicht, dass man sich an den Wahlen beteiligen muss,
damit die Interessen der Jugend vertreten werden. Zudem sind sie der Mei-
nung, dass das Wahlen eine Blrgerpflicht ist. Diese soziale Erwinschtheit
steht im Vordergrund. Deshalb muss diese angesprochen werden, um die Be-
teiligung zu steigern. Zu dieser auf Rationalitdt ansprechenden Motivlage pas-
sen Lifestyle-Events in einer Kampagne kaum.

Das Gesprach als Kampagnenmedium

In der eigenen Wahrnehmung und passend zu den Ubrigen Befunden ist das
Gesprach ein zentrales Motivationsinstrument fiir die Teilnahme. Nicht in allen
Elternhadusern kdnnen diese stattfinden. Entsprechend sind alternative Orte,
um solche Gesprache am Arbeitsplatz, in der Schulpause oder sogar im Unter-
richt zu fGhren, wertvoll, um eine latent vorhandene Bereitschaft zur Teilnahme
zu aktivieren.

Internet und neue soziale Medien haben zumindest im Ansatz das Poten-
zial, neue Schichten zu mobilisieren

Die Analyse der Beteiligungsformen hat gezeigt, dass sich eine Gruppe von
Internetaffinen speziell Gber dieses neue Medium beteiligen. Ob sie sich, wir-
de es dieses Medium nicht geben, nicht einfach auf andere Art und Weise poli-
tisch ausgedrlickt hatten, kann zwar nicht beurteilt werden; die Tatsache, dass
es diese Gruppe von Internetaffinen gibt, zeigt jedoch ein gewisses Potenzial
der neuen Medien an. Da Internetkampagnen zudem vergleichsweise kosten-
glnstig zu fGhren sind, sind Versuche angezeigt, dieses Potenzial starker aus-
zuschopfen.

Die Empfehlungen fiir die Wahlkampagne von
easyvote

Gegen 600'000 junge Schweizerinnen werden geméss Zahlen des BfS 2015
zwischen 18 und 25 Jahre alt sein. Etwa 30 Prozent oder 180'000 werden vo-
raussichtlich an den Wahlen teilnehmen. Die Kampagne von easyvote sollte auf
Basis unserer Analyse etwa 60'000 Jugendliche zuséatzlich mobilisieren und die
Beteiligung von 40 Prozent anstreben.

Die empfohlene Zielgruppe sind in erster Linie potenziell Wahlende. Sie emp-
finden ein gewisses Pflichtgefihl firs Stimmen und Wahlen, interessieren sich
generell firs Weltgeschehen und konkret fir Abstimmungsthemen, die ihren
eigenen Alltag berlhren. Sie missen aber verstérkt auch fir das Wéhlen die
eigene Betroffenheit erkennen und damit den Sinn erkennen. Hier kann eine
Kampagne nur beschrankt oder indirekt einwirken, sie sollte aber ihren Akzent
auf diese Sinnhaftigkeit setzen.

Die Kampagne kann auf die Abstimmungstermine 2015 aufbauen und eine
Verbindung zu den Wahlen im Oktober schaffen.




Inhaltlich und mit Blick auf die argumentative Basis sollte subtil und nicht didak-
tisch im Sinne einer "Praventionskampagne” an die Birgerpflicht appelliert wer-
den. Jugendliche soliten Wahlen verstérkt als wichtig fir die eigene Interes-
senvertretung und fir die Schweizer Demokratie empfinden und dabei noch
deutlicher erkennen, dass Wahlen jeden und jede angeht.

Der zweite Inhalt dient der Reduktion von Uberforderung. Hier kénnen die bis-
herigen Massnahmen, Inhalte und Medien von easyvote, aber auch Plattformen
wie smartvote eine zusétzliche Stltze sein.

Medial sind Gesprache in erster Linie zentral. Wenn die Kampagne als Anstoss
fur informelle Gesprache Uber Politik dient, hat sie ihre Kernaufgabe erfullt.
Gesprache erflllen idealtypisch die Anforderungen an die Kampagne, sie miiss-
ten am Schluss mit einem Appell zur Teilnahme enden. Dieser zweistufige
Informationsfluss fordern idealerweise Eltern. Die Kampagne von easyvote
kann aber andere Kanale stérken. So kdnnen auch die eng an easyvote und den
DSJ gebundenen Personen Ausloser fir Gesprache sein. Das Lehrpersonal,
Vorgesetzte, Ausbildende aber auch Online-Medien oder soziale Medien kon-
nen zu Gesprdchen aufrufen und diese ausldsen.

Die zweite interessante Zielgruppe sind Jugendliche, die sich vor allem auf dem
internet informieren und Uber diesen Kanal beteiligen méchten. Hier kdnnen
attraktive Web-Angebote und soziale Medien eine entscheidende Rolle spielen.
Die Méglichkeit eines E-Votings ist nicht nur langfristig geeignet, diese Gruppe
direkt zu mobilisieren, sondern auch ein Thema, mit dem man sie bewegen
kann. Etwa 6'000 Personen (10 Prozent) sollten auf diesem Weg zusétzlich
mobilisiert werden kénnen.
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Anhang

gfs.bern-Team

LUKAS GOLDER

Senior Projektleiter, Mitglied der Geschéftsleitung, Politik- und Medienwissen-
schafter, MAS FH in Communication Management

Schwerpunkte:

Integrierte Kommmunikations- und Kampagnenanalysen, Image- und Reputati-
onsanalysen, Medienanalysen/Medienwirkungsanalysen, Jugendforschung und
geselischaftlicher Wandel, Abstimmungen, Wahlen, Modernisierung des Staa-
tes, Gesundheitspolitische Reformen.

Publikationen in Sammelbédnden, Fachmagazinen, Tagespresse und auf dem
Internet

THOMAS MILIC
Dr. phil. |, Projektleiter, Politikwissenschafter -

Schwerpunkte:
Abstimmungen, Wahlen, staatliche Reformen, quantitative Methoden, Parteien,
politische Kommunikation, &ffentliche Meinung

Zahlreiche Publikationen in Buchform, in Sammelbanden, wissenschaftlichen
Zeitschriften

STEPHAN TSCHOPE
Leiter Analyse und Dienste, Politikwissenschafter

Schwerpunkte:

Koordination Dienstleistungen, komplexe statistische Datenanalytik, EDV- und
Befragungs-Programmierungen, Hochrechnungen, Parteien- und Strukturanaly-
sen mit Aggregatdaten, Integrierte Kommunikationsanalysen, Visualisierung

MEIKE MULLER
Wissenschaftliche Mitarbeiterin, Soziologin und Medienwissenschafterin

Schwerpunkte:

Datenanalyse, Programmierungen, Integrierte Kommunikationsanalysen, Quali-
tative Datenanalysen, Koordination Dienstleistungen, Medienanalysen, Recher-
chen, Visualisierungen



JOHANNA LEA SCHWAB
Sekretariat und Administration, Kauffrau EFZ

Schwerpunkte:

Desktop-Publishing, Visualisierungen, Projektadministration, Vortragsadminist-
ration
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