Stadtrat

Stadt Liestal

DER STADTRAT AN DEN EINWOHNERRAT 2005/469

Reklamereglement, Erginzung/Revision — Bericht Stadtrat zur Motion
von Elisabeth Augstburger und Claudio Wyss namens der
SVP/CVP/EVP-Fraktion

Kurzinformation

Das heute rechtskraftige Reklamereglement wurde 2005 in Kraft
gesetzt. Kurz darauf verlangte eine Motion die Lockerung des Reg-
lements in einem einzelnen Punkt. Die darauf erfolgte Teilrevision
des Reklamereglements wurde vom Einwohnerrat 2009 mit klaren
Vorgaben an den Stadtrat zurtickgewiesen. Der Stadtrat hat nun ei-
ne neue Vorlage ausarbeiten lassen, welche diesen Vorgaben
nachkommt.

Antrage

1. Der Einwohnerrat stimmt der Revision des Reklameregle-
ments zu.

2.  Die Motion Nr. 2005/46 betreffend Ergédnzung im Reklamereg-
lement wird als erflllt abgeschrieben.

Liestal, 15. Mai 2012

FUr den Stadtrat Liestal
Die Stadtprasidentin Der Stadtverwalter
Regula Gysin Benedikt Minzer



DETAILINFORMATIONEN

1.  Ausgangslage

gemass Planungsbericht

2. Lésungsvorschlag/Projektbeschrieb

Der Inhalt des bestehenden Reglements wurde im Wesentlichen nur punktuell dort geéan-
dert, wo dies von der GoR gefordert wurde. Die restliche Uberarbeitung und der neue Auf-
bau ergeben sich aus der geforderten Straffung des Reglements und haben inhaltlich keine
Auswirkungen.

Mit den Vorgaben der GoR wurde folgendermassen umgegangen:

1. Straffung des Reglements
Alle Inhalte des bestehenden Reglements, welche bereits in Uibergeordneten Erlassen
geregelt sind, wurden aus dem Reglement gestrichen. Durch diesen Vorgang wurden
grosse Abschnitte des Reglements Uberfliissig und eine Neuordnung der verbleibenden
Paragraphen nétig. Eine Zusammenstellung der neuen Anordnung befindet sich in der
Beilage ,Gliederung neues und altes Reklamereglement*. Damit das Regelwerk noch
lesbar bleibt, wird neu in einer Kommentarspalte auf die tibergeordneten Erlasse verwie-
sen. Diese sind in der Beilage zum Reklamereglement nachzulesen. Neu wird im Re-
klamereglement nur noch Grundsétzliches geregelt. Alles andere wird an den Stadtrat
delegiert, welcher das Weitere in einer Verordnung regeit.

2. Erfiillung der Motion 2005/46
Die Lockerung der Werbemdglichkeit ortsansassiger Vereine fur ihre ausserhalb von
Liestal stattfindenden Veranstaltungen wird in § 6 des Reklamereglements beriicksich-
tigt.

3. Fallenlassen der Anpassungsfrist der Reklamen ans neue Reglement von 2 Jahren
Fur rechtméssig erstellte Reklamen gilt neu die Bestandesgarantie. Sie miissen erst den
neuen Bestimmungen entsprechen, wenn sie wesentlich veréndert oder versetzt werden.

4. Leuchtreklamen in der Kernzone nicht generell verbieten
Leuchtreklamen in Form von Einzelbuchstaben sind bereits heute in der Kernzone zuge-
lassen und weit verbreitet. '

5. Verbesserung der Interessenabwégung zwischen Wirtschaft und Ortsbild.
Die Stadt Liestal ist bestrebt, das Reklamewesen wirtschaftsfreundlich zu gestalten. Da-
bei ist die Gemeinde allerdings auch an die Vorgaben des Ortsbildschutzes gebunden.
Das Stedtli hat ein Ortsbild von nationaler Bedeutung. In der Kernzone und Ortsbild-
schutzzone gelten daher strengere Richtlinien an die Gestaltung der Reklamen als aus-
serhalb dieser Zonen oder z.B. in Reinach mit einem Ortskern von lokaler Bedeutung. Im
Gespréach mit dem Verein KMU Liestal kam zum Ausdruck, dass seine Mitglieder die An-
liegen des Ortsbildschutzes grundsatzlich respektieren, dass aber der Gestaltungsspiel-
raum fir Reklamen nur schwer fassbar ist. Damit diese Situation verbessert werden
kann, wird in Absprache mit dem Verein KMU Liestal der Verfahrensablauf so umgestellt,
dass vor dem Projektstart ein Konsensualverfahren durchgefiihrt wird. Dabei werden die
Bedurfnisse des Gesuchstellenden angehért und gemeinsam Lésungsmdglichkeiten im
Rahmen der Reklamevorschriften besprochen.



6. kundenfreundliches, unblirokratisches Bewilligungsverfahren
Ein kundenfreundliches und unburokratisches Bewilligungsverfahren ist auch im Sinn der
Stadt Liestal und wird bereits heute gelebt. Mit dem oben beschriebenen Konsensualver-
fahren wird die Kommunikation zuséatzlich verbessert. Die Dauer des Bewilligungsverfah-
rens soll dadurch nicht verldngert werden. Das Stadtbauamt erméglicht grundséatzlich al-
le Reklamegesuche, welche es im Rahmen der bestehenden Regelungen und der gén-
gigen Umsetzungspraxis bewilligen kann.

Mitwirkung
Der Entwurf des Reklamereglements wurde dem Verein KMU Liestal zur Stellungnahme

zugestellt. Die Eingabe des Vereins KMU Liestal fuhrte zu folgendem Resultat:

Damit die Gesuchstellenden kinftig den Spielraum fir ihr Reklamevorhaben besser ab-
schéatzen kdnnen, wird das Konsensualverfahren eingefiihrt. Vor dem Projektstart findet ein
Gesprach zwischen dem Gesuchstellenden und der Stadtverwaltung statt, wo Wiinsche,
Rahmenbedingungen und Lésungsmdglichkeiten besprochen werden.

Ebenso wurde das Anliegen hinsichtlich Regelung der Wahl- und Abstimmungswerbung im
Reglement aufgenommen.

Kantonale Vorpriifung

Der Entwurf des Reklamereglements wurde auch dem Kanton zur Vorpriifung zugestellt.
Die Anliegen/Hinweise der kantonalen Vorprifung konnten soweit bereinigt respektive im
Reklamereglement berlicksichtigt werden, dass die vorliegende Version genehmigungsf-
hig ist.

Finanzierung/Kosten

Fir die Stadt Liestal entstehen durch die Uberarbeitung des Reklamereglements keine aus-
serordentlichen Kosten.

Konsequenz bei Ablehnung der Antriage

Bei Ablehnung der Antrége bleibt das heute geltende Reklamereglement in Kraft. Die Moti-
on — Ergénzung im Reklamereglement (Nr. 2005/46) kann nicht abgeschrieben werden.

Beilagen

1. Reklamereglement (Einwohnerratsvorlage vom 15. Mai 2012)
2. Beilage zum Reklamereglement (Einwohnerratsvorlage vom 15. Mai 2012)
3. Planungsbericht (Einwohnerratsvorlage vom 15. Mai 2012) mit Beilagen

- Gliederung altes und neues Reklamereglement, 15. Mai 2012

- Bericht kantonale Vorprifung und Mitwirkung KMU Liestal, 15. Mai 2012
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Aufbau des Reglements als Beispiel

Spalte fiir:
Kommentar/Hinweise

- keine Rechtsverbindlichkeit

- Kommentare bzw. Hinweise unter-
stehen nicht der Beschlussfassung
durch den Einwohnerrat sowie
der Genehmigung durch die Sicher-
heitsdirektion des Kantons Basel-
landschaft

Beispiel

v

Reklamen sind bewilligungspflichtig
(% 3 kt. RV).

Der Reklamebegriff wird in § 2
der kt. RV geregelt.

Weitere Begriffsdefinitionen zu Reklamen
finden sich in § 11 Abs.1+2, 12, 13 Abs.1,
14 Abs.1+3, 15 Abs.1 der kt. RV.

Spalte fiir:
Reglementstext

- rechtsverbindliche Vorschriften
- Beschlussfassung durch den Stadtrat und den Einwohnerrat .
- Genehmigung durch die Sicherheitsdirektion des Kantons Basellandschaft

Beispiel
\7

§ 1. Zweck und Geltungsbereich

Dieses Reklamereglement gilt in Erganzung zur kantonalen Verordnung iiber Re-
klamen vom 29. Oktober 1996. Es bezweckt eine qualitativ gute Integration von
Reklamen ins Orts-, Strassen- und Landschaftsbild sowie in die historische Bausub-
stanz. Dabei werden die Bediirfnisse der Wirtschaft beriicksichtigt.

Die Bestimmungen dieses Reglements gelten fiir das gesamte Gemeindegebiet sowie
fiir Reklamen jeder Art.

Herausgeber und Bezugsquelle:
Stadt Liestal, Stadtbauamt

Konzept und Gestaltung:
biiro vigtle: visuelle kommunikation

Ausgabe: 2012
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Abkiirzungen

Signalisationsverordnung des Bundes vom 05.09.1979 (SR 741.21) SSsv

Kant. Verordnung lber Reklamen vom 29.10.1996 (SGS 481.12) kt. RV

Kant. Alkohol- und Tabakgesetz vom 22.06.2006 (SGS 905) ATG




Reklamen sind bewilligungspflichtig
(§ 3 kt. RV).

Der Reklamebegriff wird in § 2
der kt. RV geregelt.

Weitere Begriffsdefinitionen zu Reklamen finden
sich in § 11 Abs.1+2, 12, 13 Abs.1, 14 Abs.1+3,
15 Abs.1 der kt. RV.

Ubergeordnete rechtliche Grundlagen zur
Zuldssigkeit von Reklameanlagen bestehen

u:

- Alkohol- und Tabakwerbung: § 3 kt. ATG.

- Fremdreklamen: § 13 Abs. 2 der kt. RV.

- tempordren Reklamen: § 14 Abs. 2ff der kt. RV.

Die allgemeine Ausgestaltung von Reklamen
richtet sich nach § 7 der kt. RV.

Die Anzahl Reklameeinrichtungen pro Fassade
richtet sich nach § 11 Abs. 3 und 4 kt. RV.

Bestimmungen zu der Ausgestaltung von Strassen-
reklamen und Reklamen bei Tankstellen richten
sich nach Art. 96f SSV und der Norm SN 640 882.

Die Ausgestaltung von Baureklamen richtet sich
nach § 15 Abs. 2 der kt. RV.

In den Beilagen zum Reklamereglement der Stadt
Liestal sind Erlduterungen zur Gestaltung zu
finden.

Zu der Ausgestaltung der Reklamen in der Kern-
zone und Ortsbildschutzzone gibt es in der
Reklameverordnung weitere Bestimmungen und
Hinweise.

Erlduternde Skizzen und Kommentare zur
Gestaltung befinden sich im Anhang 3.

Reklamereglement

Der Einwohnerrat der Stadt Liestal beschliesst, gestiitzt auf 88 46 und 115 des Gemein-
degesetztes vom 28. Mai 1970, folgendes Reklamereglement:

A. Einleitung .

§ 1. Zweck und Geltungsbereich

Dieses Reklamereglement gilt in Ergédnzung zur kantonalen Verordnung iiber Reklamen
vom 29. Oktober 1996. Es bezweckt eine qualitativ gute Integration von Reklamen ins
Orts-, Strassen- und Landschaftsbild sowie in die historische Bausubstanz. Dabei werden
die Bediirfnisse der Wirtschaft beriicksichtigt.

Die Bestimmungen dieses Reglements gelten fiir das gesamte Gemeindegebiet sowie fiir
Reklamen jeder Art.
8§ 2. Zulassigkeit von Reklamen

Reklamen, welche gegen die guten Sitten verstossen, rassistisch oder sexistisch sind,
werden nicht bewilligt bzw. miissen auf Geheiss der Bewilligungsbehérde entfernt wer-
den.

B. Reklamen und Anschriften

§ 3. Allgemeine Gestaltungsvorschriften

Reklamen miissen hinsichtlich ihrer Platzierung, Grdsse, Gestaltung und Haufigkeit in
einem optisch ausgewogenen Verhaltnis zum Gebdude und zur Umgebung stehen.

Reklamen welche den Dachrand iiberragen sind in den Gewerbezonen zuldssig. In den
restlichen Zonen ist dies nur ausnahmsweise moglich, wenn ihre vollstandige Anbrin-
gung an der Fassade unzweckmdssig ware und wenn die Dachrandiiberragung optisch
angemessen ist. *

Befinden sich mehrere Betriebe in einem Gebdude, so sind die Reklamen zusammenzu-
fassen und in Grosse, Form und Anordnung dsthetisch aufeinander abzustimmen. Die
Stadt kann dafiir ein Gestaltungskonzept verlangen.

Akustische Reklamen sind unzulassig.

§ 4. Gestaltungsvorschriften in der Kernzone und der Ortsbildschutzzone

Rektamen

a. miissen so gestaltet sein, dass sie nach Form, Massstab, Platzierung, Werkstoff
und Farbgebung gut in das historische Geprage der Altstadt einfiigen;

b. nehmen in Proportion, Anordnung, Grosse und Gestaltung auf die Massstdb-
lichkeit und auf die architektonische Gliederung der Fassaden sowie auf den
Standort in besonderem Masse Riicksicht;

¢.  sindunterhalbderBriistungdesersten Obergeschossesanzubringen; die Bewilligungs-
behdrde kann bei wichtigen Griinden und wenig storender Wirkung auf das Orts-
und Strassenbild Ausnahmen gestatten.

d. tragen in der Umgebung geschiitzter und schiitzenswerter Bauten und Orts-
teile den Belangen der baulichen Einheit und Eigenart Rechnung;

e.  sind auf einzelne architektonische Bauteile wie Gurtsimse, Fensterbdnke, Fenster-
gitter, Pilaster, Zierstocke, Briistungsgeldnder, Brunnen und dgl. abgestimmt;



Genauere Bestimmungen zu der Reklame-
beleuchtung gibt es in der Reklameverordnung.

Weitere Bestimmungen zu tempordren Reklamen
und Baureklamen finden sich in der Reklamever-
ordnung.

Grundlegende Bestimmungen zu den Plakat-
anschlagstellen finden sich in § 16 der kt. RV.
Weitere Bestimmungen zu Standorten, Dimensio-
nen und Gruppierungen sowie dem Bewilligungs-
verfahren der Plakatanschlagstellen finden sich
in der Reklameverordnung.

Grundlegende Bestimmungen zu den Informations-
tafeln befinden sich in § 17 der kt. RV.

Bestimmungen zum maximalen Reklameanteil, den
Standorten, den Dimensionen sowie dem Bewilli-
gungsverfahren der Informationstafeln befinden
sich in der Reklameverordnung.

In der Reklameverordnung sind die Maximalgrdsse
der Reklamen sowie die Standorte der Kultursdulen
festgelegt.

f. sind massvoll an Schaufenstern, an Wetterschutzvorrichtungen, in Schaukasten
sowie in Eingangs- und Tirnischen zuldssig.

g. sind so zu gestalten, dass eine Eigenreklame neben einer Anschrift deutlich
kleiner ist als diese. Signete oder Logos miissen in einem direkten Zusammen-
hang mit einem Firmennamen stehen.

§ 5. Reklamebeleuchtungen

Leuchtende oder beleuchtete Reklamen sind in Helligkeit, Grosse, Ausrichtung und Be-
triebszeiten so zu planen, dass sie keine unndtigen Emissionen erzeugen. Sie sind

a.  nurinnerorts zuldssig.

b.  nachts auszuschalten.

In der Kernzone und Ortsbildschutzzone gelten folgende Zusatzvorschriften:

a.  Reklamen diirfen angestrahlt oder hinterleuchtet werden.
Die dafiir nétige Konstruktion ist méglichst feingliedrig auszufiihren.
Anschriften diirfen als beleuchtete Einzelbuchstaben gestaltet werden.

¢.  Leuchtende oder beleuchte Eigenreklamen sind unzuldssig, ausgenommen sind
Apotheken-Kreuze wédhrend den Ladendffnungs- und Notfall-Pikettzeiten;

d.  Leuchtkasten sind unzuldssig.

§ 6. Temporire Reklamen

Das Anbringen temporéarer Fremdreklamen (z.B. fiir Veranstaltungen) ist an Plakatan-
schlagestellen, Kultursdulen und Infotafeln zuldssig.

Reklamen fiir Veranstaltungen auf dem Gemeindegebiet und/oder von ortsansassigen
Vereinen oder Organisationen diirfen, nach Absprache mit dem Grundeigentiimer, in-
nerorts auch an anderen Orten angebracht werden. Die iibergeordneten Regeln zur Ver-
kehrssicherheit, Gestaltung etc. sind zu beriicksichtigen.

In Abweichung zur kantonalen Reklameverordnung sind Wahl- und Abstimmungsplakate
massvoll anzubringen.

C. Plakatierung

§ 7. Plakatanschlagestellen

Die Bewilligung fiir die Errichtung und den Betrieb von Plakatanschlagestellen auf &f-
fentlichem Grund wird fiir alle Plakatanschlagstellen insgesamt sowie an eine Person
ausschliesslich erteilt. Sie ist befristet.

Plakatanschlagestellen diirfen weder leuchten noch beleuchtet sein.

§ 8. Informationstafeln

Die Bewilligung fiir die Errichtung und den Betrieb von Informationstafeln auf 6ffent-
lichem Grund wird befristet erteilt.

Ortsinformationen und Reklamen miissen in einem ausgewogenen Verhaltnis zueinander
sein.
§ 9. Kulturtrager

Die Stadt Liestal stellt Kulturtrdger fiir den unentgeltlichen, 6ffentlichen Anschlag von
Reklamen fiir Veranstaltungen bereit.



Der Unterhalt von Reklamen richtet sich
nach § 9 der kt. RV.

Die Ausnahmen von der Anwendung einzelner
Reklamevorschriften der kt. RV richten sich nach
38RV

Die Grundsdtze des Bewilligungsverfahrens
richten sich nach § 5 der kt. RV.

Die Giiltigkeitsdauer der Bewilligung und der
Widerruf richten sich nach & 6 der kt. RV.

Die Gebiihren werden in der Reklameverordnung
festgelegt.

Die Ausnahmen von der Bewilligungspflicht richten
sich nach § 4 der kt. RV und den Zusatzbestim-
mungen der Reklameverordnung.

D. Bestimmungen allgemeiner Art

§ 10. Zwecklose Reklamen
Zwecklose Reklamen sind von den bewilligungsberechtigten Personen oder Organisa-
tionen zu entfernen.

§ 11, Ausnahmen von den Reklamevorschriften

Die Gestattung von Ausnahmen von diesen Vorschriften ist insbesondere dann mdglich,
wenn durch die Anwendung dieser Vorschriften eine gute Einpassung ins Orts- oder
Landschaftsbild oder ins historische Gebaude verhindert wiirde.

§ 12. Bewilligungsverfahren
Bewilligungsbehdrde ist das Stadtbauamt.

Fiir Reklamegesuche in der Kernzone und Ortsbildschutzzone findet vor dem Projekt-
start ein Konsensualverfahren statt. Dabei werden die Bediirfnisse des Gesuchstellenden
angehdrt und gemeinsam Lsungsméglichkeiten im Rahmen der Reklamevorschriften
besprochen.

Fiir die Begutachtung von Reklamegesuchen kann das Stadtbauamt eine Fachkommission
zur Beratung beiziehen.

Wird die Reklame wesentlich verdndert oder versetzt, so ist ein neues Reklamegesuch
einzureichen. Altrechtlich bewilligte Reklamen miissen sich dabei an die neuen Rekla-
mebestimmungen halten.

§ 13. Ausnahmen von der Bewilligungspflicht

In Ergdnzung zu den in der kantonalen Reklameverordnung aufgelisteten Reklameein-
richtungen sind folgende Reklameeinrichtungen zusatzlich von der Bewilligungspflicht
ausgenommen:

kleinere Baureklamen;

nicht direkt einsehbare Reklamen in abgeschlossenen Gewerbegebieten;
Reklamen an Plakatanschlagstellen, Informationstafeln und Kulturtrager;
Reklamen auf Fahrzeugen.

Reklamen auf Wetterschutzvorrichtungen.

drei Wimpelketten pro Betrieb

« ° a M o W
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Die Ausnahme von der Bewilligungspflicht fiir tempordre Reklamen gilt nur fiir temporare
Eigenreklame.

Fahnen und Wimpelketten unterstehen in der Kernzone und in der Ortsbildschutzzone
der Bewilligungspflicht.

Bewilligungsfreie Reklamen diirfen nicht gegen die Bestimmungen dieses Reglements
und der zugehdrigen Verordnung verstossen.
§ 14 Gebiihren

Fiir das Ausstellen der Reklamebewilligungen werden Verwaltungsgebiihren erhoben. Der
maximale Gebiihrenrahmen betrdgt Fr. 5°000.- pro Fall.

Fiir den Betrieb der Plakatanschlagstellen auf offentlichem Grund wird eine Konzes-
sionsgebiihr erhoben. Die Hohe dieser Gebiihr wird mit dem Konzessionsnehmer vertrag-
lich festgelegt.



Die Bestimmungen zu Widerhandlungen und
der Ersatzvornahme richten sich nach § 18+19
der kt. RV.

E.

Schlussbestimmungen

§ 15.Verordnung zum Reklamereglement

Der Stadtrat kann in einer Verordnung regeln:

a.

i
j-

weitere Einzelheiten zu den Gestaltungsvorschriften in der Kernzone und der

Ortshildschutzzone.

die Helligkeit, Grosse, Ausrichtung und Betriebszeiten von leuchtenden oder be-

leuchteten Reklamen.

die Zeitlimite fiir temporére Reklamen und im Speziellen Baureklamen, Regelungen

bzgl. der Anzahl, dem Standort und der Aufhdngedauer von Wahl- und Abstim-

mungsplakaten sowie weitere Einzelheiten zu den temporaren Reklamen.

fiir Plakatanschlagestellen:

- die Dauer der Befristung der Bewitligung,

- die Voraussetzungen fiir die Bewilligungserteilung,

- das Maximalmass,

- die Moglichkeiten der Gruppierung der Plakatanschlagestellen,

- die maximale Anzahl und die Standorte der Plakatanschlagestellen.
Dabei werden vornehmlich die Hauptverkehrsachsen beriicksichtigt und auf
eine ausgewogene Verteilung sowie den Ortsbildschutz geachtet.

fiir Informationstafeln:

- die Dauer der Befristung der Bewilligung,

- die Voraussetzungen fiir die Bewilligungserteilung,

- das Maximalmass,

- das maximale Ausmass der darauf enthaltenen Reklame.

fiir Kulturtrager:

- die maximale Anzahl und die Standorte der Kulturtrdger,

- die Voraussetzungen fiir den Plakatanschlag,

- das Maximalmass der Plakate.

das Gesuchs- und Bewilligungsverfahren. _

die Randbedingungen zu den bewilligungsfreien Reklameeinrichtungen, wie z.B.

Anzahl, Grdsse und Aufstelldauer.

die Definition der «wesentlichen Veranderung» einer Reklame.

die Hohe der Gebiihren.

§ 16. Beschwerde

Verfiigungen der Bewilligungsbehdrde, die gestiitzt auf dieses Reglement und der dazu-
gehdrenden Verordnung ergehen, konnen innert 10 Tagen beim Stadtrat durch Beschwer-
de angefochten werden.

§ 17. Strafbestimmungen

Bei vorsitzlicher oder fahrldssiger Ubertretung der Bestimmungen dieses Reglements
oder der dazugehdrigen Verordnung kdnnen Bussen bis zu Fr. 1'000.- verhdngt werden.

Gegen Bussenverfiigungen des Stadtrates kann die oder der Betroffene innert 10 Tagen
beim Strafgerichtsprasidium die Appellation erkldren. Dieses entscheidet endgiiltig.

§ 18. Ubergangsrecht

Bestehende, rechtmiassig bewilligte Reklamen, die den neuen Reklamebestimmungen
widersprechen, diirfen unterhalten werden.



§ 19. Aufhebung bestehenden Rechts

Die §§ 43 - 46 des Polizeireglements vom 8. Mdrz 1978 werden aufgehoben, ebenso
das Reklamereglement vom 12, Mai 2004.

§ 20.Inkrafttreten

Dieses Reglement wird nach der Genehmigung durch die Sicherheitsdirektion des
Kantons Basel-Landschaft vom Stadtrat in Kraft gesetzt.

Von der Sicherheitsdirektion des Kantons Basel-LandSChaft Gm .....ccccverecensrnreeereenrensesssvee
genehmigt

SICHERHEITSDIREKTION BASEL-LANDSCHAFT

Isaac Reber, Regierungsrat
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Einfithrung

Werbung und Reklame

Aussenwerbung ist fiir die Wirtschaft ein wichtiges Mittel, sich selbst oder ein Produkt
bei der Bevdlkerung bekannt zu machen. Reklame und Werbung gehdren zu einem leben-
digen Stadtbild und prdagen den 6ffentlichen Raum.

Reklameanlagen sind Schriften, Kasten, Schilder, Stelen etc. Sie kdnnen beleuchtet,
angestrahlt oder unbeleuchtet sein. Sie dienen der Aussenwerbung und sollen in rdum-
lichem Bezug zur Umgebung und Architektur angebracht sein.

Zweck und Ziel der Reklamevorschriften

Die Reklamen wirken immer im Zusammenspiel mit einem Hintergrund. Dies konnen
einzélne oder mehrere Gebaude, das Stedtli oder die Landschaft sein. Damit eine gute
Abstimmung zwischen den Reklamen und dem Orts- und Landschaftsbild moglich ist,
sind Regeln notwendig. Diese Regeln werden in der kantonalen Reklameverordnung und
im vorliegenden kommunalen Reklamereglement festgelegt. Das kommunale Reklame-
reglement hat zum Ziel, sowohl die Anliegen der Wirtschaft als auch die Anliegen ans
Orts- und Landschaftsbild angemessen zu beriicksichtigen.

Einordnung in die Umgebung

Reklameanlagen sollen auffallen und sich von der Umgebung optisch angemessen ab-
heben. Vorrausetzung dabei ist eine riicksichtsvolle Einordnung in die gebaute oder
landschaftliche Umgebung. Beide Aspekte miissen beim einzelnen Reklamegesuch be-
riicksichtigt und im Einzelfall Kompromisse gefunden werden. Je nach Schutzwiirdigkeit
der Umgebung werden dabei unterschiedlich strenge Massstibe an die Einpassung in die
Umgebung angesetzt. Neben den gestalterischen Aspekten sind auch die Vorgaben der
Verkehrssicherheit zu beriicksichtigen.

Stadtebauliche Aspekte im Stedtli

Reklameanlagen pragen das Erscheinungsbild eines Strassenzugs entscheidend. Im
Stedtli wird bei der Beurteilung von Reklamen dem Charakter der Umgebung eine beson-
dere Bedeutung beigemessen. Hier gilt es, die Reklameanlagen mit der denkmalpflege-
risch wertvollen Bausubstanz ins Gleichgewicht zu bringen. Grosse, Anzahl und Wirkung
der Reklameanlagen werden dabei in Bezug auf ihre historische Umgebung beurteilt.
Eine individuelle Betrachtung des einzelnen Reklamebegehrens ist notwendig. Dabei
findet ein enger Dialog zwischen dem Gesuchsteller, der Gemeinde und bei Bedarf mit
Fachpersonen statt.

Aufbau des Reklamevorschriften

Basis der Reklamevorschriften bildet die kantonale Reklameverordnung. Sie wird durch
das kommunale Reklamereglement und die dazugehdrende Verordnung erginzt. Das
Merkblatt «Gestaltung der Reklamen» verdeutlicht die im Reklamereglement enthaltenen
Gestaltungsgrundsdtze.
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Merkblatt Gestaltung der Reklame

Kernzone und Ortsbildschutzzone

Platzierung der Reklamen

Reklamen auf der Fassade montiert werden zusammen mit der Architektur wahrge-
nommen. Sie haben sich in die Gesamterscheinung des Gebdudes und in die Fassa-
denstruktur einzufiigen.

Der Sockelbereich (Erdgeschoss) ist in den Ortszentren der prédestinierte Ort fiir
Reklameanlagen. Eine angemessene Dimension und eine ausgewogenen Anzahl von
Reklameelementen gehdren zu einem lebendigen Stadtbild. Anlagen sollen sich in
Grosse, Ausfithrung und Lage an bestehenden und bereits bewilligten Reklamen
orientieren.

Gestalterische Grundsdtze

Reklamen miissen sich gut ins Ortsbild und in die historische Bausubstanz einpassen.

Dies wird in der Regel durch folgende Ausgestaltung der Reklamen erreicht:

a.  Direkt auf den Fassadenputz aufgemalte Schriften, Signete etc. entsprechen
einer erhaltenswerten Tradition und wirken individuell. Sie kénnen gut mit
dekorativen oder architektonischen Elementen kombiniert werden,

b.  Durchbrochene Signete, Schriften oder Einzelbuchstaben wirken als Folge der
Schattenbildung belebt und akzentuiert.

c. Damit die Fassade mdglichst sichtbar bleibt, soll bei Reklameschildern ein
transparentes Tragermaterial verwendet werden.

d.  Historische oder kiinstlerisch gestaltete Ausleger und Stechschilder kénnen
dekorativ und werbewirksam sein, sofern sie zuriickhaltend sind. Neue Re-
klameeinrichtungen sind méglichst auf die in der ndheren Umgebung vorhan-
denen Formate, Ausfiihrung sowie deren Hohe und Lage abzustimmen.
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Zentrumszone, Wohn- und Geschaftszone

Gestalterische Grundsdtze
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In Zonen, die hauptsdchlich dem Wohnen dienen, sollen Reklamen dem Charakter
des Quartiers anpepasst werden.

Freistehende Reklameanlagen

Freistehende Reklameanlagen sind Objekte von grosser Prasenz. Pylonen, Stelen und
Schilder sind in ihrer Lage, Grosse und Materialisierung auf die baulichen Verhilt-
nisse abzustimmen und sie miissen sich rdumlich auf diese beziehen. Diese Art von
Reklame verlangt eine besondere Sorgfalt in die Einbindung in die stadtraumliche
Situation.
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Schriften auf Tragern
(Pylonen, Stelen, Schilder)

Schrift

Schrift
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| Gewerbezone

Gestalterische Grundsdtze

Grundsatzlich gelten die selben Beurteilungskriterien und Vorgaben wie bei

Zentrumszone, Wohn- und Geschaftszone.
¢

Fiir Fassaden, die auf angrenzende Wohnzonen ausgerichtet sind, gelten die Bestim-
mungen der Wohnzone.

Reklame auf Ddchern

Reklameanlagen auf Dachern entfalten eine grosse, weit sichtbare Wirkung. Sie sind
nur an pradestinierten Standorten anzubringen. Um die Wirkung der Anlage dem
Umfeld anzupassen, kdnnen in der Bewilligung einschrankende Auflagen gemacht
werden.

Die Reklameanlage muss sich der Dachform und der Umgebung einfiigen.

In der Regel Einzelbuchstaben.

Schriftzug Schriftzug
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Ubergeordnete rechtliche Grundlagen

Kantonale Verordnung iiber Reklamen vom 29.10.1996 (SGS 481.12),
Auszug einzelner wichtiger Paragraphen

§ 2 Geltungsbereich

! Reklamen (...) sind alle &ffentlich wahrnehmbaren Kommunikationseinrichtungen und
Kommunikationsmassnahmen, die direkt oder indirekt der Werbung dienen und mit de-
nen wirtschaftliche oder nichtwirtschaftliche Zwecke verfolgt werden. '

§ 3 Bewilligungspflicht; Zustdndigkeit

! Das Aufstellen, Anbringen, Versetzen und wesentliche Verdndern von Reklamen ist
bewilligungspflichtig.

§ 4 Ausnahmen von der Bewilligungspflicht

! Yon der Bewilligungspflicht ausgenommen sind:

a. Reklamen in Schaufenstern und bewiltigten Schaukdsten sowie Schaufensterbe-
schriftungen;

b.  unbeleuchtete Firmenanschriften, wenn sie flach an der Fassade angebracht
werden und die zuldssige Anzahl gemdss § 11 Absatz 3 dieser Verordnung nicht
Ubeschritten wird;

c. unbeleuchtete Angebotstafeln am Eingang von Detailhandelsgeschdften und
Gastwirtschaftsbetrieben, wenn sie den Fussgangerverkehr nicht behindern;

d.  unbeleuchtete Angebotstafein an Feldrandern und bei landwirtschaftlichen
Betriebsgebduden, mit denen Landwirtschaftsbetriebe oder Gartnereien wahrend
der Saison iiber die Mdglichkeit zur Selbstbedienung und zum Kauf der selbster-
zeugten Produkte orientieren;

e.  drei Fahnen pro Betrieb;

f.  tempordre Reklamen einschliesslich Wahl- und Abstimmungsplakate, wenn sie die
Voraussetzungen von § 14 dieser Verordnung erfiillen;

g. Plakate an bewilligten Plakatanschlagstellen.

2 Auch Reklamen, die von der Bewilligungspflicht ausgenommen sind, diirfen nicht gegen
§ 7 Absatz 1 dieser Verordnung verstossen.
& 5 Grundsdtze des Bewilligungsverfahrens

2 Dem Reklamegesuch sind beizulegen:

a.  eine massstabliche Skizze mit den Angaben iiber Standort, Art und Ausgestaltung
der Reklame;

b.  die schriftliche Zustimmung der Grundeigentiimerin oder des Grundeigentiimers.

§ 6 Giiltigkeitsdauer der Bewilligung, Widerruf

Z Bei wesentlicher Verdnderung der Verhdltnisse oder bei nicht ordnungsgeméssem Un-
terhalt der Reklame kann die Reklamebewilligung widerrufen werden.

§ 7 Ausgestaltung der Reklamen

! Rektamen diirfen die Verkehrssicherheit nicht gefahrden und das Orts- und Land-
schaftsbild nicht verunstalten.



§ 8 Ausnahmen von der Anwendung einzelner Reklamevorschriften

1 Die Bewilligungsbehdrde kann die gesuchstellende Person oder Organisation ausnahms-
weise von der Einhaltung einzelner Reklamevorschriften des kantonalen oder kommu-
nalen Rechts entbinden, wenn wichtige Griinde dafiir vorliegen und keine dffentlichen
oder wesentlichen privaten Interessen dadurch beeintrachtigt werden.

& 9 Unterhalt von Reklamen

Reklamen sind von der bewilligungsberechtigten Person oder Organisation ordnungsge-
mdss zu unterhalten. Schiden sind umgehend zu beheben.

§ 11 Firmenanschriften, Eigenreklamen

! Firmenanschriften bestehen aus Firmennamen, Branchenhinweis, Firmensignet; sie
werden am Gebdude der Firma oder in dessen unmittelbarer Ndhe angebracht.

2 Eigenreklamen werben fiir Firmen, Betriebe, Produkte, Dienstleistungen, Veranstal-
tungen, Ideen und dergleichen, die mit dem Standort der Reklame in einem értlichen
Zusammenhang stehen.

3 Jeder Betrieb kann pro Fassade anbringen:

a.  eine Firmenanschrift und eine Eigenreklame, oder
b.  zwei Firmenanschriften, oder

c.  zwei Eigenreklamen.

4 Die Bewilligungsbehtrde kann zusétzliche Firmenanschriften und Eigenreklamen be-
willigen, insbesondere wenn das Gebdude eine ausserordentliche Grosse oder mehrere
Kundeneingange aufweist.

§ 12 Ortlicher Zusammenhang

1 Der 6rtliche Zusammenhang mit dem Standort der Reklame liegt vor, wenn die Reklame
am Betriebsstandort oder in dessen unmittelbarer Nahe angebracht ist und das bewor-
bene Objekt dort hergestellt, vertrieben oder erbracht wird respektive dort erworben
oder konsumiert werden kann.

2 Der ortliche Zusammenhang ist unabhdngig von den Eigentums- und Besitzverhaltnis-
sen zu beurteilen.
& 13 Fremdreklamen

! Fremdreklamen werben fiir Firmen, Betriebe, Produkte, Dienstleistungen, Veranstal-
tungen, Ideer und dergleichen, die mit dem Standort der Reklame in keinem &rtlichen
Zusammenhang stehen.

2 Fremdreklamen sind zuldssig:

a.  in Schaufenstern und bewilligten Schaukdsten;

b. an bewilligten Plakatanschlagstellen;

c.  an Sportstadien flach an der Fassade und innerhalb von Sportanlagen.

3 Fremdreklamen sind ausserhalb des Siedlungsgebiets verboten.

§ 14 Tempordre Reklamen

! Tempordre Reklamen sind zé€itlich begrenzte Ankiindigungen, die iiber besondere Ver-
anstaltungen orientieren.



2 Tempordre Reklamen sind innerhalb des Siedlungsgebiets zuldssig. Sie sind unbeleuch-
tet auszugestalten und der Name der verantwortlichen Person oder Organisation muss
ersichtlich sein.

? Wahl- und Abstimmungsplakate gelten als temporare Eigenreklamen (...).

4 Sind tempordre Reklamen nicht spétestens zehn Tage nach dem Veranstaltungstermin
vollstdndig entfernt, kdnnen sie von der Bewilligungsbehdrde ohne vorherige Andro-
hung der Ersatzvornahme unverziiglich auf Kosten der verantwortlichen Person oder
Organisation beseitigt werden.

$ 15 Baureklamen

! Baureklamen orientieren an der Baustelle iiber das Bauvorhaben und am Bau beteiligte
Betriebe sowie liber Verkauf und Vermietung des Bauobjekts.

2 Baureklamen sind unbeleuchtet und méglichst auf einer Tafel zusammengefasst aus-
zugestalten.

§ 16 Plakatanschlagstellen

! Plakatanschlagstellen sind Reklameeinrichtungen auf 6ffentlichem oder privatem
Grund, die der wechselweisen Anbringung von Plakaten dienen.

§ 17 Informationstafeln

Informationstafeln weisen einen im offentlichen Interesse liegenden Informationsge-
halt (Ortsplan mit Strassenverzeichnis, lokalhistorische Hinweise und dhnliches) auf und
konnen zusatzliche Werbeflachen enthalten.

§18 Widerhandlungen

! Stellt die Bewilligungsbehdrde Widerhandlungen gegen Reklamevorschriften fest und
verlangen Sicherheitsgriinde nicht die sofortige Entfernung der Reklame, so verfiigt sie
unter Hinweis auf die Strafdrohung von Artikel 292 dés Schweizerischen Strafgesetz-
buches vom 21. Dezember 1937 (StGB) und Androhung der Ersatzvornahme die Wieder-
herstellung des rechtmassigen Zustands innert angemessener Frist.

2 Wer der Verfiigung keine Folge leistet, wird gemass Artikel 292 StGB bestraft, sofern
nicht besondere Strafbestimmungen Anwendung finden.
§19 Ersatzvornahme

Werden unzulassige Reklamen trotz Verfiigung der Bewilligungsbehdrde nicht innert der
gesetzten Frist entfernt, ldsst sie die Bewilligungsbehdrde auf Kosten der verantwort-
lichen Person oder Organisation entfernen.



Signalisationsverordnung des Bundes vom 05.09.1979 (SR 741.21),
Auszug einzelner wichtiger Paragraphen

Art. 95 Strassenreklamen, Begriffe

1 Als Strassenrektamen gelten alle Werbeformen und anderen Ankiindigungen in Schrift,
Bild, Licht, Ton usw., die im Wahrnehmungsbereich der Fahrzeugfiihrenden liegen, wah-
rend diese ihre Aufmerksamkeit dem Verkehr zuwenden.

Art. 96 Strassenreklamen, Grundsditze

1 Untersagt sind Strassenreklamen, welche die Verkehrssicherheit beeintréichtigen

konnten, namentlich wenn sie:

a. das Erkennen anderer Verkehrsteilnehmender erschweren, wie im naheren Bereich
von Fussgdngerstreifen, Verzweigungen oder Ausfahrten;

b.  die Berechtigten auf den fiir Fussganger bestimmten Verkehrsflichen behindern
oder gefdhrden;

t.  mit Signalen oder Markierungen verwechselt werden kdnnen; oder

d.  die Wirkung von Signalen oder Markierungen herabsetzen.

2 Stets untersagt sind Strassenreklamen:

wenn sie in das Lichtraumprofil der Fahrbahn vorstehen;

auf der Fahrbahn, ausgenommen in Fussgangerzonen;

in signalisierten Tunneln sowie in Unterfiihrungen ohne Trottoirs;
wenn sie Signale oder wegweisende Elemente enthalten.

aen s

Art. 97 Strassenreklamen bei Signalen

An Signalen oder in ihrer unmittelbaren Nahe sind Strassenreklamen untersagt. Zuldssig
sind jedoch:

a.  Strassenreklamen auf Informationstafeln zur Streckenfiihrung entlang von signa-
lisierten Routen fiir den Langsamverkehr, wobei sie hdchstens einen Fiinftel der Tafel-
fliche einnehmen diirfen;

b.  Strassenreklamen unter der Hinweistafel «Telefon» (4.81) auf Passstrassen, wobei
sie hochstens einen Drittel der Tafelfliche einnehmen diirfen;

c.  Ankiindigungen mit verkehrserzieherischem oder unfallverhiitendem Charakter.

Normblatt ,Tankstellen” SN 640 625¢
der Vereinigung Schweizerischer Strassenfachleute (VSS)

Reklamen bei Tankstellen

Fiir Strassenreklamen bei Tankstellen an Haupt- und Nebenstrassen gilt insbesondere die
Schweizer Norm SN 640 882 («Anzeige der Treibstoffmarke, zusatzliche Anzeigen, Kenn-
zeichnung und Beleuchtung»).
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Kantonales Alkohol- und Tabakgesetz vom 22.06.2006 (SGS 905),
Auszug einzelner wichtiger Paragraphen

§ 3 Werbung fiir alkoholische Getranke und Tabakwaren

Die Plakatwerbung fiir Tabakwaren und alkoholische Getrdnke ist verboten:

a.
b.

auf offentlichem Grund,

an und in 6ffentlichen Zwecken dienenden Gebiuden und Gebdudeteilen sowie auf
ihren Arealen und

auf Anlagen, welche im Besitz des Kantons, der Gemeinden oder dffentlich-recht-
licher Korperschaften und Anstalten sind.

Die Plakatwerbung fiir Tabakwaren und alkoholische Getrédnke, ausgenommen fiir
Bier und Wein, ist auf privatem Grund untersagt, wenn sie von dffentlichem Grund
aus sichtbar ist.



Notizen und Skizzen
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Revision Reklamereglement
Planungsbericht
Einwohnerratsvorlage vom 15. Mai 2012

Ausgangslage

Das bisherige Reklamereglement mit der dazugehdrenden Verordnung trat 2005 in Kraft. Ausldser dieser
Uberarbeitung war eine Motion der SVP/CVP/EVP-Fraktion, welche ein halbes Jahr nach der Inkraftset-
zung eingereicht wurde. Sie verlangte eine Lockerung der Vorschriften der Werbemaglichkeiten fiir orts-
ansdssige Vereine fiir ihre ausserhalb von Liestal stattfindenden Veranstaltungen.

In einer Teilrevision des Reklamereglements wurde dieser Motion entsprochen. Gleichzeitig wurden einige
weitére Anpassungen vorgenommen, welche sich aus Erkenntnissen aus dem Vollzug des neuen Regle-
ments ergaben. Am 21. Januar 2009 (iberwies der Einwohnerrat das Geschift an die Spezialkommission
Gemeindeordnung und Reglemente (GoR).

Die GoR beantragte beim Einwohnerrat eine Riickweisung der Teilrevision des Reklamereglements an den
Stadtrat mit klaren Vorgaben:

Straffung des Reglements (keine Wiederholungen aus iibergeordneten Erlassen)
Regelung der Dimensionen der Reklamen und der Gebiihren etc. in der Verordnung
Erfiillung der Motion 2005/46

Fallenlassen der Anpassungsfrist der Reklamen ans neue Reglement von 2 Jahren
Leuchtreklamen in der Kernzone nicht generell verbieten

Verbesserung der Interessenabwdgung zwischen Wirtschaft und Ortsbild
kundenfreundliches, unbiirokratisches Bewilligungsverfahren

NSO A WNR

Am 23.09. 2009 stimmte der Einwohnerrat dem Riickweisungsantrag zu. Der Stadtrat wurde damit beauf-
tragt, eine neue Vorlage mit Beriicksichtigung der Anliegen der GoR auszuarbeiten.

Ablauf der aktuellen Uberarbeitung / Weiteres Vorgehen

2011 Juristische Abklarungen

Erarbeitung eines Merkblatts zur Gestaltung
Januar — Februar 2012 Entwurf Reklamereglement und -verordnung
Marz 2012 Kantonale Vorpriifung

Mitwirkung des Vereins KMU Liestal
vorgesehen im Mai 2012 Beratung im Stadtrat, Stadtratsbeschluss
vorgesehen im Mai 2012 Beratung im Einwohnerrat
anschliessend Einwohnerratsbeschluss
anschliessend Genehmigung durch die Sicherheitsdirektion

K:\Planung\Weitere Geschafte - in Bearbeitung\08S5 - Reklamereglement Uberarbeitung\05 Projekt\Reglemenf\Entwurf 07
2012-05-02 ER-Vorlage\2012-05-15 Planungsbericht_Einwohnerratsvorlage.docx
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Inhalt der Uberarbeitung

Fiir das Stadtbauamt als Bewilligungsbehdérde und dessen beratende Farb- und Reklamekommission stellt
der Vollzug des bestehenden Reglements grundsatzlich kein Problem dar. Der Inhalt des bestehenden
Reglements wurde daher im Wesentlichen nur punktuell dort gedndert, wo dies von der GoR gefordert
wurde. Die restliche Uberarbeitung und der neue Aufbau ergeben sich aus der geforderten Straffung des
Reglements und haben inhaltlich keine Auswirkungen.

Mit den Vorgaben der GoR wurde folgendermassen umgegangen:

1. Straffung des Reglements
Alle Inhalte des bestehenden Reglements, welche bereits in (ibergeordneten Erlassen geregelt sind,
wurden aus dem Reglement gestrichen. Durch diesen Vorgang wurden grosse Abschnitte des Regle-
ments tiberflissig und eine Neuordnung der verbleibenden Paragraphen nétig. Eine Zusammenstel-
lung der neuen Anordnung befindet sich in der Beilage ,,Gliederung neues und altes Reklameregle-
ment”. Damit.das Regelwerk noch lesbar bleibt, wird neu in einer Kommentarspalte auf die tiberge-
ordneten Erlasse verwiesen. Diese sind in der Beilage zum Reklamereglement nachzulesen. Neu wird
‘im Reklamereglement nur noch Grundsitzliches geregelt. Alles andere wird an den Stadtrat delegiert,
welcher das Weitere in einer Verordnung regelt.

2.  Erfillung der Motion 2005/46
Die Lockerung der Werbemdglichkeit ortsansdssiger Vereine fiir ihre ausserhalb von Liestal stattfin-
denden Veranstaltungen wird in § 6 des Reklamereglements beriicksichtigt.

3. Fallenlassen der Anpassungsfrist der Reklamen ans neue Reglerment von 2 Jahren
Fir rechtmadssig erstellte Reklamen gilt neu die Bestandesgarantie. Sie miissen erst den neuen Best-
immungen entsprechen, wenn sie wesentlich verdndert oder versetzt werden.

4. Leuchtreklamen in der Kernzone nicht generell verbieten
Leuchtreklamen in Form von Einzelbuchstaben sind bereits heute in der Kernzone zugelassen und
weit verbreitet.

5. Verbesserung der Interessenabwigung zwischen Wirtschaft und Ortsbild.
Die Stadt Liestal ist bestrebt, das Reklamewesen wirtschaftsfreundlich zu gestalten. Dabei ist die Ge-
meinde allerdings auch an die Vorgaben des Ortsbildschutzes gebunden. Das Stedtli hat ein Ortsbild
von nationaler Bedeutung. In der Kernzone und Ortsbildschutzzone gelten daher strengere Richtlinien
an die Gestaltung der Reklamen als ausserhalb dieser Zonen oder z.B. in Reinach mit einem Ortskern
von lokaler Bedeutung. Im Gesprach mit dem Verein KMU Liestal kam zum Ausdruck, dass seine Mit-
glieder die Anliegen des Ortsbildschutzes grundsatzlich respektieren, dass aber der Gestaltungsspiel-
raum fiir Reklamen nur schwer fassbar ist. Damit diese Situation verbessert werden kann, wird in Ab-
sprache mit dem Verein KMU Liestal der Verfahrensablauf so umgestellt, dass vor dem Projektstart
ein Konsensualverfahren durchgefiihrt wird. Dabei werden die Bediirfnisse des Gesuchstellenden an-
gehort und gemeinsam Losungsmoglichkeiten im Rahmen der Reklamevorschriften besprochen.

6. kundenfreundliches, unbiirokratisches Bewilligungsverfahren
Ein kundenfreundliches und unbiirokratisches Bewilligungsverfahren ist auch im Sinn der Stadt Liestal
und wird bereits heute gelebt. Mit dem oben beschriebenen Konsensualverfahren wird die Kommu-
nikation zusatzlich verbessert. Die Dauer des Bewilligungsverfahrens soll dadurch nicht verlangert
werden. Das Stadtbauamt ermdglicht grundsatzlich alle Reklamegesuche, welche es im Rahmen der
bestehenden Regelungen und der giangigen Umsetzungspraxis bewilligen kann.

4

Beilagen zum Planungsbericht

e  Gliederung neues und altes Reklamereglement
e  Bericht kantonale Vorpriifung und Mitwirkung KMU Liestal

Schalteréffnungszeiten: siche www.liestal.ch i a0
Vereinbaren Sie einen Termin telefonisch ;,/‘"—‘“\‘\
Liestal =S
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